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闵行区网络文化艺术交流策划经验丰富
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    通过活动策划，可以用把客户需要表达的东西说得明明白白。因此，活动策划可以把企
业要传达的目标信息传播得更准确、详尽。活动策划具备公关职能活动的策划往往是围绕一个主
题展开的，这种主题大多是有关环保、节约能源等贴近百姓生活，能够获得广大消费者美誉度的：
通过这些主题的开展，**大限度地树立起品牌形象，从而使消费者不单单从产品中获得使用价值，
更从中获得精神层面的满足与喜悦：广告宣传尤其是公益广告的宣传有时也能够取得公关效应，
但远不能与活动策划公关职能的实效性、立体性相比。活动策划优势活动策划的经济性优势传统
的广告宣传形式已经进入成熟期，包括广告宣传费用也越来越透明，价格折扣余地很小，企业通
过广告宣传动辄需要成百上千万的广告费。与此相比，一次促销活动的成本远远小于广告费用，
但又能够很快取得效果，同时更直接地接触到消费者，及时获得市场反馈。活动策划具有延时性
一个好的活动策划可以进行二次传播。所谓“二次传播”，就是一个活动发布出来之后，别的媒
体纷纷转载，活动策划的影响被延时了。但是，我们***看不到这样的情况：一个广告因为设计得
好，被别的媒体转载了：活动策划在具备诸多优势的同时，同时也具备一些不足。一份可执行、
可操作、创意突出的活动策划案，可提升企业的品牌美誉度。闵行区网络文化艺术交流策划经验
丰富

    可以采取表现楼盘**生活的活动。如邀请高尔夫比赛***参与房产推广。执行力活动推广
不单单需要前期精心的策划，推广策划的计划能不能**大限度的执行是非常关键的。执行力首要
表现在具体的任务描绘、任务流程步调、执行人员、执行时间、突发事情的处置计划等。在活动
执行的进程中若是出现问题，惹起用户的不满情绪，那活动的推广作用就会打折扣，乃至对网站
起到恶劣的反作用。因而活动推广的慎重有序的执行力，是整个活动推广中十分重要的要素。因
而，在活动前，关于整个活动的活动计划进行反复推敲，查看能否有缝隙。关于大型的线下推广
活动，为保障执行的疏通，**好有一个比较好的训练和演习。在活动中要统一指挥，严厉有序的
执行，顺利开展。传达力企业在开展活动推广时，很多情况下是希望把它的品牌文化传达给更多
的用户集体，完成**大化的品牌宣扬效益，活动推广的传达力表现在活动前、中、后的各个时期。
活动前，勾起用户的爱好和重视，为活动发生预热；活动中，做好活动组织任务，把活动的内容
与主题会集展现出来，经过用户的参加，获取用户对企业及企业文化的反馈；活动完毕后，把宣
扬效应进一步分散和延伸。经过其他的信息传达媒介，把活动的影响力进一步扩展。杨浦区正规
文化艺术交流策划专业服务活动策划得好坏，还要求有一定的可信度，在大多数情况下，可信度
源自方案的执行力。

    使人容易理解，但表述方面要力求详尽，写出每一点能设想到的东西，没有遗漏。在此
部分中，不**局限于用文字表述，也可适当加入统计图表等；对策划的各工作项目，应按照时间
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的先后顺序排列，绘制实施时间表有助于方案核查。人员的组织配置、活动对象、相应权责及时
间地点也应在这部分加以说明，执行的应变程序也应该在这部分加以考虑。这里可以提供一些参
考方面：会场布置、接待室、嘉宾座次、赞助方式、合同协议、媒体支持、校园宣传、广告制作、
主持、领导讲话、司仪、会场服务、电子背景、灯光、音响、摄像、信息联络、技术支持、秩序
维持、衣着、指挥中心、现场气氛调节、接送车辆、活动后清理人员、合影、餐饮招待、后续联
络等。请根据实情自行调节。经费预算活动的各项费用在根据实际情况进行具体、周密的计算后，
用清晰明了的形式列出。活动中应注意的问题及细节内外环境的变化，不可避免的会给方案的执
行带来一些不确定性因素，因此，当环境变化时是否有应变措施，损失的概率是多少，造成的损
失多大，应急措施等也应在策划中加以说明。活动负责人及主要参与者注明组织者、参与者姓名、
嘉宾、单位（如果是小组策划应注明小组名称、负责人）。

    活动策划的具体部分：策划主题何以被提出，策划活动何以会进行，又是经过何种程序
去完成等，这些缘起及经过都要加以交待。在陈述目的要点时，该活动的**构成或策划的独到之
处及由此产生的意义（经济效益、社会利益、媒体效应等）都应该明确写出。活动目标要具体化，
并需要满足重要性、可行性、时效性策划实施时的步骤说明以及计划书(时间、人员、费用、操作
等计划表)等都要做详细的表活动策划的后期效果预测和改进。对本策划问题的总结和汇报与成功
案例做对比，合格的可能性就会增加。活动策划书范文一、项目背景……二、活动宗旨:........
三、活动主题……四、意义阐述……五、组织机构……六、活动策划组........总策
划：........副策划：........审核人：........负责人：........七、活动方式：........八、
活动时间计划........九、活动地点选择……十、活动人员安排........十一、活动流程……十
二、项目预算……十三、效果分析……十四、风险预案........十五、活动总结........活动策
划活动素养编辑语音作为一名活动策划公司合格的职业公关人员更应该遵守国家、良好的社会道
德准则和素养是必不可少的，他的一言一行都随时都会给公司或公众带来好或坏的影响。活动策
划、市场策划是相辅相成、相互联系的。

    此外还有大量前期与后续的报纸广告收入，营销业绩令同行叹服。此类型活动的主要特
点是活动本身就是一块“磁场”，具有足够吸引客户热情和消费者眼球的魅力。传播主导型活动
策划传播主导型活动策划指：以品牌宣传为主、盈利销售为辅的策划。诺贝尔经济学奖得主广东
行、小区电影巡回展、概念时装秀暨客户联谊会、华语电影传媒大奖等等。这类活动注重媒体形
象的传播，LOGO和报纸版面图片以背景板、单册(页)、海报、白皮书、礼品等形式出现，另外，
报社相关领导参与活动开幕、颁奖、抽奖或闭幕仪式，往往带来令人震撼的一刻。娱乐***活动策
划娱乐***活动策划指：受人的文件指示或人为安排而进行的策划。如团组织生活晚会、联谊舞会
等。本类活动相对来说不是很大型，因为常常以在校的学生为主，所以盈利性和宣传性不强。相
对来说这个目的来说比较强。一般是响应国家、省（市）、学校的各类文件号召，或是增强人们
之间的感情联络。乍眼一看，形式也比较丰富，比如唱歌、跳舞、诗歌朗诵、现场做诗画、问题
抢答、做游戏等都可。混合型活动策划兼备了以上两个类型的特点，既做营销又搞传播，属
于“鱼和熊掌兼得”型。传播主导型活动策划指：以品牌宣传为主、盈利销售为辅的策划。闵行
区网络文化艺术交流策划经验丰富
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每举办一场活动，都要有一个明确的目标。闵行区网络文化艺术交流策划经验丰富

    才能使目标消费者在接触了直接的利益信息之后引起购买冲动，从而形成购买。活动要
围绕主题进行并尽量精简很多策划文案在策划活动的时候往往希望执行很多的活动，认为只有丰
富多彩的活动才能够引起消费者的注意，其实不然，其一，容易造成主次不分。很多市场活动搞
得很活跃，也有很多人参加，似乎反响非常热烈，但是在围观或者参加的人当中，有多少人是企
业的目标消费群体，而且即使是目标消费群体，他们在参加完活动之后是否纷纷购买产品？一些
策划者经常抱怨的一个问题就是围观者的参与道德问题，很多人经常是看完了热闹就走，或者是
拿了公司发放的礼品就走了。其实这里的问题就在于活动的内容和主题不符合，所以很难达到预
期效果，市场策划活动中，有一些活动既热闹，同时又能达到良好的效果，就是因为活动都
是**围绕主题进行的。其二，提高活动成本，执行力。在一次策划中，如果加入了太多活动，
不*要投入更多的人力物力和财力，直接导致活动成本的增加，而且还有一个问题就是容易导致操
作人员执行不力，**终导致案子的失败。具有良好的可执行性一个合适的产品，一则良好的创意
策划，再加上一支良好的执行队伍，才是成功的市场活动。而执行是否能成功。闵行区网络文化
艺术交流策划经验丰富

上海金时代文化传媒有限公司是一家有着雄厚实力背景、信誉可靠、励精图治、展望未来、
有梦想有目标，有组织有体系的公司，坚持于带领员工在未来的道路上大放光明，携手共画蓝图，
在上海市等地区的商务服务行业中积累了大批忠诚的客户粉丝源，也收获了良好的用户口碑，为
公司的发展奠定的良好的行业基础，也希望未来公司能成为*****，努力为行业领域的发展奉献出
自己的一份力量，我们相信精益求精的工作态度和不断的完善创新理念以及自强不息，斗志昂扬
的的企业精神将**上海金时代文化传媒和您一起携手步入辉煌，共创佳绩，一直以来，公司贯彻
执行科学管理、创新发展、诚实守信的方针，员工精诚努力，协同奋取，以品质、服务来赢得市
场，我们一直在路上！


